
Categoria Berry: la Gdo ci crede?
Thomas Drahorad 

Webinar myfruit.it
21 giugno 2022



Mirtillo: consumi e prezzi in Italia



Mirtillo: caratteristiche del mercato Italia

2020 2021 Var.

Famiglie acquirenti (000) 4.306 5.537 +28,57

Penetrazione (%) 16,5 21,2 +4,72

Volume/buyer (kg) 1,463 1,466 +0,15

Frequenza (anno) 5,3 5,6 +6,76



Mirtillo: dimensione del mercato Italia

+28,8%



Mirtillo: consumo Italia e Regno Unito

1 : 6,2



Mirtillo: il consumatore italiano

Volume per 
famiglia 
acquirente:

2020: 580 g
2021: 880 g

Penetrazione:

2020: 12,1%
2021: 12,8%



Lampone: consumi e prezzi in Italia



Lampone: caratteristiche del mercato Italia

2020 2021 Var.

Famiglie acquirenti (000) 3.144 3.332 5,99

Penetrazione (%) 12,1 12,8 0,72

Volume/buyer (kg) 0,581 0,875 50,60

Frequenza (anno) 3,1 3,7 18,94



Lampone: dimensione del mercato Italia

+59,6%



Lampone: consumo Italia e Regno Unito

1 : 11,5



Lampone: il consumatore italiano

Volume per 
famiglia 
acquirente:

2020: 680 g
2021: 790 g

Penetrazione:

2020: 11,9%
2021: 12,7%



More: consumi e prezzi in Italia



More: caratteristiche del mercato Italia

2020 2021 Var.

Famiglie acquirenti (000) 1.823 1.757 -3,65

Penetrazione (%) 7,0 6,7 -0,26

Volume/buyer (kg) 0,397 0,402 1,15

Frequenza (anno) 2,0 2,1 6,65



More: dimensione del mercato Italia

-2,5%



More: consumo Italia e Regno Unito

1 : 6,6



More: il consumatore italiano

Volume per 
famiglia 
acquirente:

2020: 395 g
2021: 400 g

Penetrazione:

2020: 7,0%
2021: 6,7%



2019
Premium

2020
Biologico

2021
Residuo 
zero

…
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…
Italiano



Tesco (UK) offerta mirtilli
del 20 giugno 2022:

Standard:
● 150g Lst 2.10
● 250g Lst 3.00
● 500g Lst 4.50
Biologico
● 150g Lst 2.50
Premium
● 150g Lst 2.50
Discount
● 150g Lst 0.99



21/06/2022

Assortimento in un 
primario 
supermercato di 
Modena

solo mirtilli 
biologici



Mirtilli 
Rinfusa

Lamponi 
1kg



Poker



Piano da 10 milioni di dollari 
per fare diventare il mirtillo il 
frutto preferito al mondo 
(USHBC)

Mercato da 1.6 miliardi di sterline
Consumi +600% dal 1996
Il ROI delle campagne PR è 40:1
Rappresenta il 95% dei produttori



Sito web con 
● 20.000+ visualizzazioni 

al mese
● notizie tutti i giorni
● newsletter 
● oltre 4000 punti di 

contatto



Evento internazionale al 
Macfrut



Osservatorio GDO settimanale con 3 
rilevazioni:
 
● Estero (13 insegne)
● Italia B&M (20 PDV in 12 città)
● Italia online (11 insegne)


