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ORTOFRUTTA UN
SISTEMA DI VALORI DA
COMUNICARE IN
REPARTO
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Indagine CAWI

(Computer Assisted Web Interviewing)

1000 acquirenti e

consumatori di
frutta e verdura
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In rapporto alla categoria:

Rilevare i trend nel paniere di spesa del

consumatore italiano

Definire il profilo del consumatore
flexitariano

Verificare le sensibilita emergenti.

Identificare i fattori utili ad affrontare il

mercato in maniera consapevole.

ma@)ca
V/“"’“e'e FRESH



SGMARKETING

4B

[F—— [ _ Motivazioni di acquisto presso SUPER e IPER
SUPERMARKET @ O N I ine 3%

o . 32% Trovo tutto quello che mi serve
Jo (luogo d’acquisto secondario)

22 % Comodita

Motivazioni di acquisto presso FRUTTIVENDOLO.

24% Ttrovo frutta e verdura di origine locale

23% Trovo frutta e verdura di elevata qualita

d/ Trovo frutta e verdura di origine locale

“FARMERS” &
MARKET §

Trovo frutta e verdura di stagione

- Il prezzo é contenuto
Iper / Fruttivendolo  Mercato / Discount Trovo tutto quello che mi serve
Super Ambulanti
% calcolate sul totale campione di ricerca (1000 acquirenti di ortofrutta) ma cCa
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| Flexitariani |

Livello di sostenibilita espresso con un giudizioda 1 a 5
Di stagione

Residuo zero

Italiana

Km 0/ Locale

Grammature adeguate
Filiere tracciate

Diritti dei lavoratori
Packaging plastic free
Venduta sfusa

Pack riciclabile/ compostabile
Energia sostenibile
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Biologica
DOP/IGP
Di marca
o

% calcolate sul totale campione di ricerca (1000 acquirenti di ortofrutta) e su campione di 301 acquirenti di ortofrutta flexitariani
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71% ® Info trovate @ Info desiderate

-
o 8%  55%  559%
65% ¢ o o 43%  43%

. . ) 38%

o 47% ® 259%
38% ° e ®
° 25% 28%

20% '0 ®
12% 12%
Origine Uso pesticidi Tracciabilita Da regioni Metodo di Stagionalita Sostenibilita  Benefici per la
filiera vocate produzione produzione salute

% calcolate sul totale campione di ricerca (1000 acquirenti di ortofrutta) maca
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1 =«Per niente utile» e 5 =«Molto utile»

Packaging

Materiali informativi
Supporti digitali
Volantino

Addetti di vendita
In store promotion
TV e radio
Social/web

Mail/newsletter
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% calcolate sul totale campione di ricerca (1000 acquirenti di ortofrutta)
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FOOD STRATEGY

GRAZIE PER
LATTENZIONE

Salvo Garipoli
s.garipoli@sgmarketing.it
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